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URBAN IDENTITY
Forme di identificazione
spaziale sono specifiche di un
dato ambiente della città. Place
e Urban Identity sono concetti
legati alla definizione della
propria identità come risultato
delle esperienze quotidiane di
un individuo nella città.

Città
Quartiere 

Spazio Pubblico 
Arredo Urbano 

DESIGN 
CITTÀ 
PERCEZIONE
ETICA 
ESTETICA



IDENTITÀ E OGGETTI URBANI
Contribuisce alla costruzione
della propria identità in relazione
all’altro, alla comunità a cui si appartiene
(o si vuole appartenere) e ai luoghi.
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IL SENSO DELLA CITTÀ / THE SENSE OF A CITY

La distingue dalle altre

Può essere comunicato attraverso immagini o oggetti 

Veicola messaggi univoci, informazioni e conoscenza trasferibile 
tra due o più osservatori
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BRAND IDENTITY
Insieme di elementi visivi legati al
brand. Comunicazione attraverso
una o più immagini che permettono
di riconoscere un marchio nella
mente del consumatore.
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BRAND IMAGE
Racconta una storia, contribuisce a
rafforzare il rapporto di lealtà tra
cliente e prodotto, genera
entusiasmo o consapevolezza su un
prodotto o un settore.

Fidelizzazione
Positività
Coerenza



1. TARGET DI RIFERIMENTO 

2. FOCUS E PERSONALITÀ

3. NOME

4. SLOGAN 

5. ASPETTO (COLORE E FONT) 

6. LOGO 

7. APPLICAZIONE (MERCHANDISING,  
PACKAGING, ETC.) 

8. CONSISTENZA E COERENZA 

9. FORMA 

10. TEMA
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ETÀ / GENERE / STATUS

INSIDER / OUTSIDER

COMUNNITA DI 
RESIDENTI / INTERESSE

AVVENTORI: TURISTI, 
STUDENTI, PENDOLARI






































































